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Erste ,,Disseldorfer Runde“: Fresh-cut Convenience bietet enormes Potential

<em>k.r.</em> Am gestrigen Donnerstag, 27. November 2008, fand in der
Landeshaupt NRWs die erste vom Fruchthandel Magazin initiierte
»Diusseldorfer Runde” statt. Dieser als Expertenrunde initiierte
Gesprachskreis wird in Zukunft in unregelméBigen Abstinden in kleinem
Kreis Themen aus allen Bereichen des internationalen Fruchtgeschafts
analysieren.

. Zum Start wurde das weitere Potential von Fresh-cut Convenience Produkten

und Smoothies unter die Lupe genommen. Nach einer neuesten Marktstudie von
Rudolf Deitert, GFK Nirnberg, stellten Joachim Stracke und Matthias Piimpel von der Edeka Minden, Andreas
Kuhnle und Gabriele Peiker von Bonduelle Deutschland, Stephan Weist, Chiguita Deutschland (Foto)
&nbsp;und Peter Ewerlin vom Fruchthof Northeim gemeinsam mit Giinter Schweinsberg, Gahbriele Bastian und
Kaasten Reh vom Fruchthandel Magazin fest, dass es noch enormes Potential zu realisieren gibt. Die
gesellschaftliche Entwicklung, angefangen wie Singlehaushalten und Kleinfamilien bis hin zur alternden
Gesellschaft bietet fir alle Handelsstufen von den industriellen Anbietern bis hin zu Fachgeschéften und dem
Lebensmitteleinzelhandel noch vielfaltige Entwicklungsmadglichkeiten. Dies wird vor allem auch dann deutlich,
wenn ein Blick tiber die Grenzen in europédische Nachbarlander wie Frankreich, die Niederlande oder
Grolbritannien geworfen wird. Dort liegt der pro Kopf-Verbrauch bisher erheblich héher als in Deutschland.
<br=Die Teilnehmer waren sich einig, dass Deutschland hier weit zuriickliegt, teilweise aufgrund bisheriger
Verzehrgewohnheiten, aber auch aufgrund der bekannten Fixierung auf den Preis. Dennoch glauben die
Experten daran, dass sich auch in Deutschland das Bewusstsein in punkto Erndhrung und die
Verzehrgewohnheiten weiter verandern werden, dass solch moderner Lebensmittel-Konsum sich auch in
Deutschland noch viel starker durchsetzen wird und Fresh-cut Convenience Produkte noch enorme
Umsatzmdglichkeiten bieten. SchlieRlich liegt diese Produktgruppe mehrfach im Trend: Convenience-Produkte
bieten in einer Welt, in der jeder immer weniger Zeit zu haben glaubt, die Méglichkeit einer schnellen Mahlzeit.
Aber zugleich bedienen sie auch das Bediirfnis nach Genuss und schliellich — ganz wichtig - einer gesunden
Ernahrung. Allerdings missen fur einen Umsatzschub nicht nur die Bedurfnisse der Verbraucher genau studiert
und umgesetzt, sondern auch noch zahlreiche Herausforderungen in der Logistik und am POS bewaltigt
werden.<br>Lesen Sie die ausfiihrlichen Ergebnisse der 1. Diisseldorfer Runde Mitte Dezember im&nbsp;
Fruchthandel Magazin.
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